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Con los

Bacanitom
fabricados diariamente

podriamos llenar un
campo de fuatbol

L0 90O® -



Con todos los

Bacanitos
que se fabrican anualmente

podriamos dar 2,5
vueltas a La Tierra
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Se tardan 24 horas
en hacer un
Lacasito




Cada Lacasito pesa
exactamente 1
gramo




* Gluten
* Colesterol
» Sustitutivos del chocolate

‘/V\, * Harina

5  Almidon

* Colorantes artificiales
* (Grasas trans
e Organismos genéticamente modificados.

L@ @0@@ -




Bacanitos

Apoyo constante
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Lacasitos @

@lacasitos

| Inicio

Informacion

ik Tegusta v X Siguiendo v
TW: @Lacasitos

I1G: @lacasitos_oficial
Empresa de alimentos y bebidas
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Recetas P8,
<

Pinterest Q Busca publicaciones en esia pagina
Videos
, indice de respuesta: 81 % tiampo de
Fotos respuesta: 1 dia v
Notas Compartirunafoto  Anunciartu Recibir llamadas Recibir mensajes yonde antes para activar fa insignia
oun video empresa 5 5
Me gusia 714 649 Me gusta +4618 esta semana
; ) B Mariaa le Griay 177 amigos mas
Fublicaciones £
) 4 Q 703 048 sequidores
Tienda : J
Eventos Crear un evento Crearuna oferta Escribiruna nota ver noticias de paginas

Administrar pestafias

10 publicaciones programadas
P16 ién program Invitar a amigos a que indiquen que les gusta

publicaciones. |2 pagina

Alranca dg |2 nuhlicarian asta camana
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* #1 en alimentacion fans Espaina

* 42% fans entre 18 y 24 anos
 Reconocimiento por resto de marcas

* Alto engagement, comunidad propia

* Mayor alcance 2,5 mill

* Mas de un 50% de clicks en tienda online
* Siempre comentarios positivos
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Bacanitos

| ’IMTng'wm Q Busc Descargar la aplicacidn Entrar

lacasitos_oficial | sear |

1.947 publicaciones 45,8k seguidores 52 sequidos

Lacasitos jPim pam toma Lacasitos! Esta es la pagina oficial de Lacasitos en
Instagram. {Siguencs! =7 www.lacasitos.com www.tienda.lacasa.es



* #1 en alimentacion fans Espaina

* Pre adolescentes y madres

* Mucha interactuacién. Quintuplicamos en concursos a
competencia.

e Crecimiento continuo. Pocos unfollows

e Trato muy personal con consumidor

* Siempre comentarios positivos
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0 Home erm ficationa

Lacasitos ©

@t acasitos

Cuenta oficial de Lacasitos en Twitter Le
daremos un toque de color ¥ diversian a
tu dia a dia. Pim pam, toma Lacasilos!

Q Zaragoza
$ lacasitos com

(7 Joinea April 2012

£33 902 Fhotos and videos

P4 Ivessages

@5, Y el ganador es..

TWEETS ~ FOLLOWNG  FOLLOWERS LIKES MOMENTS
6,920 207 223K 7,782 1
Tweets  Tweets & replies  Media

ﬂ“ Lacasitos )l acasiios  14n

. i@Topette35! Te llevas
nuestro pack de paraguas de chocolate

con Lacasitos A * {A iGracias a tod@s,

pronto en las tiendas!

@& Translata from Spanish

Edit protile

Your Tweet activity

Your Tweels arned 9,026 impressions
over the last 24 hours

10AM 10AM

View your top Tweets

Who to follow - Refresh View all

MWW vidal Golosinas @Vidal (5

L2}
uEy = Follow
w S. Mrkonjic.Bozic (Dstas
b b = Follow
Fuenser @Fuenser

2+ Follow



« Ultima red social de la que hemos formado parte
 100% adolescentes

e Mas de 10 hastags al dia #Lacasitos

» 2 retweets/dia de otros usuarios

e Estilo mas caflero

* Siempre comentarios positivos
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Emotional Brand Benefits

Lo que la marca da a los niiios

Divertirse como un nino

Los Lacasitos simbolizan la diversion infantil.
Devuelven a los nifios a su estado natural de
diversion.

Los Lacasitos convierten lo aburrido, lo
monaotono en divertido.

Lo natural en un nifio es divertirse.

Lo natural para un nifio es que la realidad
sea divertida, pero no siempre es asi.
Lacasitos transforma todo en divertido para
gue la realidad sea tan divertida como los
nifnos son.

Ao




Functional Brand Benefits

Lo que la marca da a los niiios

Jugar con el producto:

Los nifios se divierten jugando con Lacasitos,
con las grageas, con los colores, con el tubo,
con el dispensador, con el lapiz... ya sea jugando
con el tubo, escribiendo con sus letras,
comiendo solo los de un color, o retdndose con
sus amigos a “a ver quien...”

Disfrutar del sabor y su
organolepsia:

Ademas los nifios disfrutan de su sabory
textura crujiente. Disfrutan cuando crujen,
dejando que se deshagan en la boca, o juegan a
comer primero lo de fuera y después lo de
dentro...
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Brand emotions

Lo que la marca hace sentir a los niifios
° °
Diversion
,
Alegria
o,
Ilusion
Los Lacasitos devuelven a los nifilos a su mood
natural de diversidon. Traen la diversion cuando

aparecen.

Los Lacasitos despiertan la alegria natural de
los nifios.

Los Lacasitos hacen que, cuando aparecen, los
nifios se ilusionen porque todo se convierte
sorprendentemente en divertido.
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Brand evidences

Por qué nos van a creer

Lacasitos transforma las cosas y las hace
mas divertidas Porque un pastel de cumpleafios
con Lacasitos es mas divertido, porque un yogur con
Lacasitos es mas divertido (les afiade color, chocolate,
letras)

Lacasitos transforma los momentos
monotonos en divertidos. Porque una tarde con
Lacasitos es mas divertida. (despiertan el mood de
diversién)

Cuando aparecen, los Lacasitos siempre
provocan reacciones de sorpresa, sonrisas
de alegria e ilusion a los nifios, y no tan nifios.

Lacastitos sabe sacar toda la diversion al
chocolate: es de colores, crujiente, en forma
redondita, metido en un tubo o en una tableta o
turron, con el que se puede jugar y saborear a la vez.




Visidn de la marca

A (version con el why sin contexto)

/" Why \/ How Y\ / What )

En Lacasitos creemos Somos una empresa Los Lacasitos son la
que los nifios familiar chocolatera que diversion en el chocolate:
deberian poder generacion tras de colores, crujientes, de
divertirse siempre generacion ha sabido forma redondita, a veces
como niiios. sacar toda la diversion al van metidos en un tubo, y
chocolate. Por eso otras en una tableta o
hacemos un chocolate turrén, y ademas se
que convierte lo aburrido pueden saborear a la vez
en divertido. que jugar con ellos.
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¢Como se
comporta
nuestro
consumidor?




Sdacanitos

Hogares compradores /ﬁ\

In Home

RETIRADOS

I ADULTOS INDP

LACASITOS esta
presente en hogares de
retirados y con nifios
menores de 6 anos

ADULTOS SIN HIJOS

MONOPARENTALES

HOG.HIJOS 17-30

HOG.NINOS 6-17

| 50 |
%]
12,6
HOG.NINOS -6
JOVENES SIN HIJOS
JOVENES INDP

LACASITOS Fuente: KANTAR. Dentro del hogar. Hogares compradores
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% Penetracion- Total

50,0

40,0 ~

30,0 ~

20,0 4

10,0 +

0,0 -

dacaniton
A

In Home
Penetracion por marcas
2 de cada 3 hogares con

nifios de -6 aflos compra Un 42.4% de los
~ Lacasitos ! o
~ hogares con nifios de -6

3 aflos compra grageas.
. o Siendo Lacasitos la
N « \ marca mas escogida. Y
o < o Y . _©
|| . | . _
T.ESPANA SIN NINOS NINOS - 6 ANOS NINOS 6 A 15 ANOS

m GRAGEAS 1 LACASITOS wmCONGUITOS mwM&M'S

Fuente: KANTAR. Dentro del hogar.
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dacaniton
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Momentos de consumo In Home

COH

Lacasitos esta mas
presente en cenay

W Despues de cenar

\C almuerzo. Momento
postre. “Acabate la
m Merienda comida y te doy un
’ \ Lacasito” (premio)
W Almuerzo
) “'x/
i ®m Media manana
(Al .s‘w 1

Gragea LACASITOS

daconiton

Fuente: KANTAR. Dentro del hogar. Momentos de consumo, % de ocasiones
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Preferencia 63,0
> 76%

Consideracion 82,7

D 84%
Conocimiento 98,3

*Estudio Ogilvy. Brand Funne
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¢A qué nos referimos
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Diversion
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Bacanitos

Diversion
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MASCOTA
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Bacanitos

“Todo lo que lleva
Lacasitos
es mas divertido”

fot
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Ya lo hemos hecho
Y ha funcionado
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Y hemos dado nuestros
Primeros pasos
fuera de comida







Bacanitos

L C A [3 www.taymory.com/es/taymoryshop/banadores-506 w8 =

f v & ESP EN sUSD g =
+ REGISTRARSE & INICIAR SESION

TAYmORY TIENDAON-LINE ~ PERSONALIZAR  EMBAJADORES  X-TRAILSERIES  #TAYMORYLIFE

Catalogo > Banadores

N[OVDIIY DEL MAS CARO AL MASBARATO  DEL MAS BARATO AL MAS CARO

CATEGORIA

Hombre

Mujer

Nifio/a

OQUTLET

Qutlet - Ciclismo

Qutlet - Triatlon

Outlet - Natacion

Qutlet - Running
Qutlet - Casual
. .
TRIATLON SW40D-SHOP {MARNATON 2016) SW32D-SHOP (MARNATON 2016) SW32D-SHOP OPEN (LACASITOS) SW36D-SHOP OPEN (LACASITOS)
BANADOR TIRANTE FINO MUJER BANADOR TIRANTE ANCHO BANADOR TIRANTE ANCHO BANADOR TIRANTE ANCHO NINA
Tri Suits Hombre Corta MUJER MUJER LACASITOS
35,00€
TriSuits Hombra LD 35,00€ 35,00€ 35,00€
Tri Suits Nifio
TriSuits Hombre
Nacionalidades 3:- '
Tri Suits Mujer ‘2' BN
kv 'R
Trisuits Mujer e /&5\
- w .‘ -




dacaniton

C f [ www.taymory.com/es/taymory-0?p=2392 N8 =

-

R46-SHOP OPEN (LACASITOS) CAMISETA RUNNING TIRANTES MUJER
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Uisenamaos u equipacion para u 0 para 10ao i equipo

\ PERSONALIZAR
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Baconitom

¢Cuando empezamos?
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